汽车技术服务与营销专业介绍
一、人才需求
2010年，我国汽车产销率都突破1800万辆，产销量均跃居全球第一宝座。中国汽车市场正处在保有量从千人20辆到100辆的高速增长期，汽车消费进入到快速普及阶段，根据发达国家经验，汽车工业至少还要有10年以上的增长期。

汽车保有量的持续增长，随之而来的汽车后市场的新车销售、汽车维修、零部件供应、金融服务、保险服务、附件销售、二手车销售、交通驾驶教育的市场空间膨胀的越大。目前,相对于整车销售的利润缩水，中国的汽车售后服务市场利润率高达40%，中国汽车售后市场到2010年达1900亿元的巨额规模，超越汽车产业大国日本成为亚洲第一；而整个市场还处于初级阶段，发展潜力惊人。
目前，在汽车销售部门、汽车特约维修站或者4S店，汽车服务类的从业人员大多数是非汽车专业人才，缺乏必要的汽车专业知识，专业化程度低，这类人才缺口更大，就业形势好。社会上急需专业性高技能人才，而这样综合素质的人才必须接受过系统专业化培训和学习。汽车技术服务与营销专业领域紧缺型人才市场需求巨大，就业看好，前景非常广阔。
二、就业岗位
本专业毕业生主要面向4S店、汽车贸易企业、汽车维修企业、汽车运输管理企业，从事汽车销售、汽车零配件销售、汽车配件供应与管理、汽车维修业务接待、汽车营销策划、汽车保险理赔、汽车产品信息咨询等工作。还可从事汽车维修、汽车运输管理、汽车性能检测、二手车交易等工作。本专业毕业生毕业2年内月薪可达4000-8000元不等。
三、专业特色
本专业为院级重点建设专业，在人才培养模式、课程体系、师资队伍、教学手段、实训基地建设、社会服务等方面取得了一些成绩，尤其是“依托行业、紧密联系企业、订单培养、工学交替”的工学结合人才培养模式、“基础平台+工作过程系统化”的课程体系、与行业、企业密切合作，深化的社会服务逐步形成该专业的特色和优势。

本专业主要开设汽车贸易理论与实务、汽车电子控制技术、汽车维护与保养、汽车企业管理、汽车及配件营销、汽车保险与理赔、二手车鉴定与评估、汽车业务接待与价格核算、汽车电子商务等课程。在课程设置方面突出高职业教育的特征，重视、加强实践教学环节，按培养基本技能、专业基本能力、专业综合能力的不同目标，使实践课程与理论课程相配套，互相交叉、互相渗透、有机融合，取得了良好的教学效果，学生职业技能水平和综合素质高。
四、实训基地
本专业拥有一个营销综合实训中心、一个汽车综合性维护保养生产车间汽车虚拟实训室等10个单体实训室，面积约4000平方米。营销综合实训中心参照标准汽车4S店建设，包括汽车销售、业务接待、价格核算、精品服务、保险理赔等工作区。上海大众淮安4S店、一汽奔腾4S店、淮安雨田集团、润东集团等深度合作单位，已成为学生工学交替，专业实训及顶岗实习的基地，其中与淮安雨田股份有限公司共建了校企合作班—雨田班。 
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